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งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา ความรู้ความเข้าใจด้านคุณค่าและแรงจูงใจของผู้บริโภค

ต่อการเลือกซื้อนํ้ามันหมู โดยวิเคราะห์ข้อมูลร่วมกับส่วนประสมทางการตลาดเพื่อพัฒนากลยุทธ์
ทางการตลาดสําหรับผลิตภัณฑ์นํ้ามันหมูสําเร็จรูปชนิดใหม่ สํารวจข้อมูลด้วยแบบสอบถามกับกลุ่ม
ตัวอย่างที่มีอายุ 20 ปีขึ้นไป อาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จํานวน 390 คน พบว่า
กลุ่มผู้บริโภคนํ้ามันส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงที่โสด เป็นชาวไทยแท้ อายุ 20–39 ปี  การศึกษาระดับ
ปริญญาตรี อาชีพพนักงานเอกชน จํานวนคนในครอบครัว 3-4 คน รายได้ 10,001 – 40,000 บาท 
นิยมซื้อนํ้ามันจากไฮเปอร์มาร์เก็ต เหตุผลในการเลือกซื้อนํ้ามันของผู้ที่เคยใช้นํ้ามันหมูบางครั้งคือ มี
ประโยชน์ต่อสุขภาพ ความเคยชินและความปลอดภัย ส่วนผู้ที่เคยใช้นํ้ามันหมูเป็นประจําเห็นว่ามี
ประโยชน์ต่อสุขภาพ ช่วยให้รสชาติดีขึ้นและปลอดภัย แรงจูงใจในการซื้อนํ้ามันหมูคือ ความหอม 
การช่วยเพ่ิมรสชาติให้อาหาร กรรมวิธีการผลิตธรรมชาติ เคยรับประทานต้ังแต่ตอนเด็ก ด้านความรู้
และความเข้าใจเก่ียวกับนํ้ามันหมูพบว่าเร่ืองที่มีคนเข้าใจผิดมากที่สุด 3 อันดับแรกคือ 1) คิดว่า
นํ้ามันหมูทําให้พลังงานมากกว่านํ้ามันพืช 2) ไม่ทราบการเป็นไขของน้ํามันหมูและ 3) ไม่ทราบว่า
องค์การอนามัยโลกแนะนําให้รับประทานไขมันหลากหลายชนิดในสัดส่วนที่สมดุล ผลการวิเคราะห์
การถดถอยโลจิสติก พบว่าคนท่ีมีแรงจูงใจในการซื้อนํ้ามันหมูเพราะรับประทานตามเทรนด์ ปู่ย่าตา
ยายที่รับประทานนํ้ามันหมูอายุยืนและสุขภาพดี ไม่มีไขมันทรานส์ เคยรับประทานต้ังแต่ตอนเด็ก ไม่
มีสารเคมี มีกลิ่นหอมช่วยเพ่ิมรสชาติให้อาหารจะมีความต้ังใจจะซื้อนํ้ามันหมูเพ่ิมขึ้น ขณะที่คนที่มี
แรงจูงใจในการซื้อนํ้ามันหมูเพราะเป็นผลพลอยได้จะมีความต้ังใจจะซื้อนํ้ามันหมูลดลง หากสินค้า
วางจําหน่ายในปริมาณที่เพียงพอไม่ขาดตลาด ราคาเหมาะสม มีการโฆษณาเพ่ือกระตุ้นความ
ต้องการตามสื่อต่างๆ มีช่องทางการจําหน่ายที่หลากหลายจะทําให้ผู้บริโภคต้ังใจจะซื้อนํ้ามันหมู
เพ่ิมขึ้นตามลําดับ ขณะที่การแต่งกลิ่นจะทําให้ความต้ังใจจะซื้อนํ้ามันหมูลดลง และหากผู้บริโภคมี
วิถีการดําเนินชีวิตที่คํานึงถึงสุขภาพและใช้เหตุผลในการตัดสินใจจะมีความต้ังใจจะซื้อผลิตภัณฑ์
นํ้ามันหมูสําเร็จรูปลดลง ผลจากการวิจัยสามารถกําหนดกลุ่มเป้าหมายหลักสําหรับผลิตภัณฑ์นํ้ามัน
หมูสําเร็จรูป และพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือสร้างความตระหนักและให้ความรู้ที่ถูกต้อง
เก่ียวกับนํ้ามันหมูกับผู้บริโภคโดยใช้การสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ 
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